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Un tercio de la poblacién mundial espera una recesién

en 2008, y casi la mitad cree que aumentara el
desempleo y lainflacién

Segun la encuesta “Nielsen Global Consumer Confidence”, Italia sufre la
mayor caida de la confianza de todo el mundo, mientras Brasil experimenta
la mayor subida.

La crisis de las hipotecas, el incremento de los precios del petréleo y la baja
cotizacion del délar influyen en la caida de la confianza de los
consumidores de todo el mundo

Casi uno de cada tres consumidores de todo el mundo espera una recesion
econdmica en los proximos 12 meses y en torno a la mitad de la poblacion
piensa que aumentara el desempleo y la inflacion, segun el ultimo estudio
Nielsen Global Online Consumer Confidence.

“Esta muy extendida e incluso creciendo la idea de que la crisis de las
hipotecas de alto riesgo de Estados Unidos continuara afectando los
mercados financieros de Europa y Asia. Junto al aumento de los precios del
petrdleo y la opinién generalizada de que habra una recesion econémica en
2008, en los ultimos seis meses el indice de confianza de los consumidores
ha bajado en 21 de los 48 paises incluidos en el estudio global de Nielsen”,
sefala Patrick Dodd, presidente de Nielsen Europa.

Los consumidores latinoamericanos se muestran mas afectados por el
desempleo y el aumento de los tipos de interés en su region que por una
posible recesion mundial, mientras los de Europa, Oriente Medio y Africa
manifiestan mayor inquietud por la inflacion y la estabilidad politica.

No sorprende que Norteamérica sea la zona donde se manifiesta mayor
temor a una caida del valor de las viviendas y propiedades inmobiliarias si
se produce una recesion global.

Los espaiioles, mas optimistas

Cuando se realizé el estudio, el 44% de los espaiioles creia que sufririamos
una recesion econdmica en este afo, justo el doble que el 22% que no lo
piensa asi; y un porcentaje muy superior al 30% de media europea, pues en
Europa son mayoria los que piensan que no habra recesion, con un 35% del
total.

Indice de Confianza del Consumidor
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En esa situacion, el mayor problema para los espafioles era el posible
desempleo, citado por el 58% de los encuestados, seguido por la inflacion,
que sefialan un 43%; y la subida de los tipos de interés, con un 36%.
Bastante mas lejos quedan los porcentajes de los que temen conflictos
civiles, un 15%; inestabilidad politica, un 12%; y la caida del valor de sus
propiedades, un 11%.

De los consumidores espafioles participantes en el estudio, el 72% creia
que las perspectivas laborales para los proximos 12 meses eran buenas o
incluso excelentes, frente al 28% que las veia malas o no tan buenas. Es
practicamente el mismo porcentaje que en abril del 2007, cuando preveia
buenas o excelentes sus perspectivas laborales el 73% de los encuestados;
e incluso resulta muy superior a hace dos afios, pues a finales de 2005 s6lo
pensaban que tenian buenas perspectivas laborales el 59% de los
participantes en el estudio.

Para el 63% sus finanzas personales seran buenas o muy buenas este afio,
igual que seis meses antes, y muy por encima del 52% de media europea.
Pese a todo, sélo el 35% piensa que estamos en un buen momento para
comprar cosas que quieren y necesitan, cuando seis meses antes lo creian el
39%, y un afo antes el porcentaje se elevaba al 41%.

Una vez pagados los gastos basicos del hogar, los espafioles dedican su
dinero sobre todo a ahorrar o a vacaciones, ambos citados por el 41% de
los encuestados. Le siguen los gastos en ropa y el ocio fuera de casa, con un
39%, y en todos estos casos muy por encima de las medias europeas. Un
34% declara que debe pagar los gastos de la tarjeta de crédito; el 27%
compra objetos de decoracion y complementos para el hogar; y el 27%
opta por las nuevas tecnologias. El 11% declara invertir en fondos de
pensiones, y un 7% sefiala que no les queda dinero una vez pagados los
gastos basicos del hogar. Respecto a seis meses antes, aumenta cinco
puntos el porcentaje de los que piensan comprar ropa, y un punto los que
se plantean ahorrar; mientras bajan todos los demas. Destaca el descenso
de tres puntos en los que se plantean gastar en vacaciones, ocio fuera de
casa y nuevas tecnologias, y dos puntos en los que se plantearian gastar en
decoracion y complementos para el hogar.

¢En qué invierten su dinero los espafioles después de cubrir las
necesidades basicas?

Ocio fuerade casa

Ropa nueva

Novedades tecnolégicas

Mejoras en la casa/decoracion

Vacaciones

Cancelar deudas / préstamos

Ahorros

Enlabolsa/fondos..

[ 2° semestre 2.006

Plan de Pensiones B 29 semestre 2007
No me queda més dinero

No lo sé/no lo he decidido
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Enero dos mil ocho

Mas alla de la posible crisis, el estudio sefiala que el problema que mas
preocupa a los espafioles es la salud, pues es citado en primer o segundo
lugar por el 42% de los participantes en el estudio. Pero también refleja
claramente la sensacion de crisis, pues la segunda mayor preocupacién es
la economia, con un 41%, seis puntos mas que hace seis meses y diez
puntos mas que un afio antes. Le sigue tener un trabajo estable, con un
34%, y dos puntos menos que el anterior semestre. A continuacion aparece
el terrorismo, sefialado en primero o segundo lugar por un 19% de los
encuestados, con un significativo descenso respecto a seis mese antes,
cuando lo citaban el 25%. También se sefialan como problemas la
estabilidad politica, un 14%, con un descenso de dos puntos; y la
inmigracion y el calentamiento global, con un 11% cada uno.

Solo el 7% cita el crimen y la inseguridad ciudadana como uno de sus
principales problemas, bastante mas bajo que el 16% de media europea. Lo
contrario ocurre con el terrorismo, pues la media europea es del 12%, siete
puntos menos que en nuestro pais, aunque ya se ha indicado que la
preocupacion sobre este problema ha descendido seis puntos en los
ultimos meses, y esta bastante cerca del 18% que lo mencionaba como
problema a finales del 2005.

La confianza cae tres puntos

En el conjunto del estudio, el indice global de confianza ha caido tres
puntos en los ultimos seis meses, desde el 97 al 94, segun el estudio
semestral Nielsen Global Consumer Confidence Index. EL mayor descenso
se produce en Norteamérica, de 107 a 101; seguido de Asia Pacifico, donde
desciende de 96 a 92 puntos; mientras en Europa baja apenas un punto, de
90 a 89. Las otras zonas muestran en cambio mayor optimismo: en
Latinoamérica sube de 95 a 101; y en Oriente Medio y Africa de 92 a 95
puntos. Entre todas las regiones, Norteamérica mantiene asi mayor
optimismo, mientras Europa sigue siendo la zona donde menos confianza
hay en que la situacion econémica mejore.

El pais donde los consumidores se muestran mas optimistas es Noruega,
con un indice de confianza de 135, dos mas que en mayo de 2007; seguido
de la India con 133, si bien en este caso el indice ha descendido tres puntos
en los ultimos seis meses.

El mayor incremento del indice de confianza se ha producido en Brasil, con
trece puntos porcentuales, pasando los 90 que tenia en mayo a 103. “Los
brasilefios estan viviendo claramente el periodo de mayor crecimiento
sostenido en muchos afios, y tienen muchas razones para el optimismo. Su
moneda, el real, se ha apreciado un 21% en los tltimos doce meses, los
tipos de interés estan bajando, hay créditos disponibles, las exportaciones
industriales estan en su nivel mas alto en afios, y la inflacion esta
estabilizada. La fuerte demanda y altos precios de las exportaciones de
Brasil también ayudan al crecimiento del pais, y los consumidores lo notan
en una apreciable mejora de la calidad de vida", sefiala Dodd.

Entre los paises donde el indice de confianza permanece invariable en el
ultimo semestre del 2007 se encuentran Alemania, Turquia, Lituania,
Sudafrica y Hong Kong. En Europa, el indice desciende en Dinamarca,
Irlanda, Austria, Bélgica, Italia y Espaia. Italia es el pais donde se produce
mayor caida, once puntos en el ultimo semestre, mientras en Japon
también baja nueve puntos, y ocho en China y Estonia.

“Han ocurrido muchos sucesos econémicos, politicos y sociales en Italia en
el ultimo semestre, y no hay muchas esperanzas de que haya noticias
positivas en el futuro préximo”, indica Dodd. La inflacién ha hecho
aumentar los precios de muchos productos basicos como la leche, pan,
mantequilla y pasta mas del 9% en el tltimo afio. El aumento del coste de
la vida se calcula en 1.000 euros anuales por hogar en el 2008. Incluso se
habla de una nueva clase econémica, “los nuevos pobres”, formada por
muchas familias que se ven forzadas a comprar a crédito en los comercios
por primera vez en la historia moderna del pais. Segtin Nielsen, “los nuevos
pobres” sobreviven con unos ingresos per capita de 535 euros por hogar,
comparados con la media nacional de 1.335 euros per capita por hogar.
“Hay un numero creciente de familias obligada a sobrevivir con menos del
60% de la renta per capita nacional”, sefiala Dodd.

Ademas, el estudio de Nielsen revela problemas crecientes de inseguridad
ciudadana e inestabilidad politica que influyen también en la pérdida de
confianza, hasta el punto de que casi uno de cada dos italianos esta
convencido de que en 2008 habra una recesion global.

Otro indicativo claro es que el 13% de los encuestados sefiala que no les
queda nada de dinero después de pagar los gastos basicos para vivir.
Globalmente, el 47% de los consumidores sefiala que no es un buen
momento para comprar cosas que quieren y necesitan. “Y muchos
europeos sefialan que simplemente no pueden hacerlo aunque quisieran”,
indica Dodd. Uno de cada cuatro consumidores alemanes, belgas o daneses
declaran no tener dinero que poder gastarse después de pagar lo
imprescindible para vivir, y lo mismo ocurre con uno de cada cinco
portugueses.

% de europeos que destinan el dinero que les queda después de
cubrir las necesidades basicas a Vacaciones y Tiempo Libre
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EL Estudio

El ultimo estudio se ha realizado los meses de octubre y noviembre de 2007,y ha
contado con la participacién de 26,312 usuarios de internet de 48 paises de Europa,
Asia Pacifico, Norte América y Oriente Medio.

Los paises incluidos son: Argentina, Australia, Austria, Belgium, Brasil, Canada, Chile,
China, Republica Checa, Dinamarca, Egipto, Estonia, Finlandia, Francia, Alemania,
Grecia, Hong Kong, Hungria, India, Indonesia, Irlanda, Italia, Japén, Corea del Sur,
Letonia, Lituania, Malaysia, México, Holanda, Nueva Zelanda, Noruega, Pakistan,
Filipinas, Polonia, Portugal, Rusia, Singapur, Surafrica, Espafia, Suiza, Suecia, Taiwan,
Tailandia, Turquia, Emiratos Arabes Unidos, Reino Unido, Estados Unidos y Vietnam.
El Estudio Nielsen Online Consumer Confidence and Opinion es la mayor investigacion
de este tipo que se realiza semestralmente, analizando los niveles de confianza,
habitos e intenciones de compray las principales preocupaciones y problemas de los
consumidores de todo el mundo. El Nielsen Consumer Confidence Index esta basado
en la confianza de los consumidores en el mercado laboral, el estado de sus finanzas
personales y la opinion sobre sus previsiones de gastos para los proximos meses.
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